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“LA CENTRALITÀ DELLA SALA CINEMATOGRAFICA OGGI E DOMANI”

Roma, 26 maggio 2004

Complessivamente un miliardo di cittadini europei - parliamo di una grande Europa che va dall’Islanda alla Turchia, dalle Repubbliche Baltiche a Cipro - varca ogni anno la soglia di un cinema. In questo universo sia l’offerta sia la domanda variano di molto, da paese a paese, anche se alcune tendenze accomunano, se non tutti, molti territori. 

Tra queste l’aumento degli spettatori - avvenuto soprattutto negli anni Novanta - la concentrazione di almeno un terzo delle presenze su soli 10 film, la trasformazione del parco sale principalmente orientata verso i multiplex.

Lo scopo però di questa introduzione statistica è di mettere a confronto l’Italia con altri territori comparabili e di far emergere - dove ci sono - caratteristiche proprie al mercato italiano. 

Le presenze

Partiamo quindi da un’analisi dell’andamento delle presenze, cresciute in Europa Occidentale dall’inizio degli anni ’90 ad oggi di oltre il +50%. 

Notiamo però che nel 2002 questa crescita registra un rallentamento e nel 2003 una battuta d’arresto (tab. 1).

Tab.1 – Il consumo di cinema in Europa Occidentale (18 paesi) 
• 2002: complessivamente +1% rispetto al 2001 

da 958 a 967 milioni di spettatori

• 2002: i 5 mercati principali presentano tendenze diverse per quanto riguarda le presenze:

in D: -7,9%, E: -4,2%, F: -0,7%, UK: +12,8%, I: +6,3% 
• 2003: complessivamente -4,8% rispetto al 2002
da 967 a 920 milioni di spettatori 

• 2003: i 5 mercati principali, per quanto riguarda le presenze, sono in calo

D: -9,1%, E: -2,3%, F: -5,6%, UK: -4,9%, I: -2,8
L’Italia nel 2002 continua a crescere (più della media europea e diversamente da Germania, Spagna e Francia che invece perdono spettatori). Nel 2003 – almeno sulla base della stime per ora disponibili - indietreggia meno degli altri quattro mercati principali e meno della media europea.

La frequenza pro capite

Peraltro continua - con la Germania - ad avere la frequenza pro capite più bassa, seppure in crescita (tab. 2).

Tab. 2 – Frequenza media pro capite
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Il mercato italiano continua ad avere la frequenza media più bassa tra i 5 mercati europei: 

1,97 nel 2002
Gli schermi

In crescita continuano ad essere gli schemi italiani mentre negli altri 4 grandi mercati - ad eccezione della Spagna - si registra un arresto (in Germania) o un rallentamento.

L’Italia - subito dopo la Spagna - è il grande mercato che negli ultimi quattro anni ha visto la sua offerta di schermi crescere maggiormente, di oltre il 23% (tab. 3).

Tab. 3 – Gli schermi in Europa Occidentale (5 mercati principali)

I 5 mercati principali presentano una crescita degli schermi, seppur in misura diversa:

• 2002: in D: +1,6%, E: +6,8%, F: +0,3%, UK: +4,7%, I: +7,5%
• 2003: in D: 0%, E: +6,3%, F: +0,7%, UK: +0,9%, I: +4,5%
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Spettatori e schermi, dunque, nell’ultimo decennio sono stati e sono tuttora in crescita. 

La concentrazione sul territorio

Con una tendenza a concentrare il consumo nelle grandi città e nel loro hinterland (tab. 4).
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Tab. 4 – Concentrazione delle presenze e degli incassi sul territorio - 2002

Lo vediamo per esempio da questa situazione che per 4 grandi mercati - il Regno Unito non brilla per trasparenza – ci mostra il peso delle prime 3 città per numero di presenze e mette in rapporto questa grandezza con quelle della popolazione, degli schermi e degli incassi. 

In questi territori, le prime tre città si aggiudicano tra il 14% e il 21% del totale nazionale delle presenze.

Se si guardano solo le presenze, l’Italia sembra meno concentrata della Spagna o della Francia, ma se si tiene conto anche del peso delle prime tre città per numero di abitanti, si vede che in Italia questi tre bacini rappresentano solo l’8,5 della popolazione.

Specificità dell’Italia è la composizione del parco sale per tipologia di cinema quanto a numero di schermi (tab. 5).

Le tipologie di cinema
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Tab. 5 - Densità di schermi in cinema monoschermo, multisale e multiplex nel 2002 

ITALIA

2001:  1 schermo:   58,79%    2 schermi: 10,51%     3-5 schermi: 15,88%     6-7 schermi: 3,13%

8 o più schermi: 11,69%

2000:  1 schermo:   64,31%    2 schermi: 10,85%     3-5 schermi: 14,93%     6-7 schermi: 2,54%

8 o più schermi: 7,36%
Ciò che colpisce non è tanto o non è solo la minore incidenza del modello multiplex (complessi con almeno 8 schermi) ma la polarizzazione sulle tipologie ”estreme”, i monoschermi e i multiplex.

Lo si vede sia confrontando l’Italia con gli altri paesi, sia osservando la situazione italiana su più anni: diminuiscono i monoschermi, aumentano i multiplex.

Restano stabili le altre tipologie di cinema.

I multiplex

Parlando di multiplex, che, nelle nostre rilevazioni, sono i cinema con almeno otto schermi, vediamo che nell’insieme dell’Europa (32 paesi) essi sono presenti in 27 territori e rappresentano, con 9 519 schermi, circa un terzo dell’offerta (tab. 6). Complessivamente, dunque, i multiplex sono in crescita, +10% nell’ultimo anno, ma meno che in passato.

Tab. 6 – I multiplex in Europa al 31 ottobre 2003

9 519 schermi, in 885 complessi, in 27 paesi 

Gli schermi nei multiplex in EUROPA rallentano la crescita:

+10% tra il 2003 e il 2002

+15% tra il 2002 e il 2001

Gli schermi nei multiplex in ITALIA rallentano la crescita:
+33% tra il 2003 e il 2002
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Questa crescita non è più “netta”: ci sono mercati dove alcuni multiplex chiudono del tutto (come in Spagna) o riducono il numero di schermi, per esempio nel Regno Unito. Questo significa che è ormai iniziata la fase in cui i multiplex entrano in concorrenza tra loro.

L’Italia cresce molto di più della media europea sebbene anch’essa meno che in passato. 

Va comunque ricordato che, nel caso dell’Italia, lo sviluppo dei multiplex è iniziato in tempi più recenti rispetto ad altri paesi. 

Una riflessione interessante sull’impatto dei multiplex emerge dalla comparazione tra densità degli schermi nei multiplex e concentrazione delle presenze. Rapporto che, con l’eccezione della Spagna, è di 1/1,5. L’Italia, pur con una minore densità di schermi nei multiplex rispetto agli altri grandi paesi europei, non sfugge a questa tendenza (tab. 7). Detto in un altro modo, che spazio resta alle altre tipologie di sale?

Tab. 7 - Concentrazione delle presenze e densità degli schermi nei multiplex
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La diversificazione dell’offerta

Uno dei modi possibili – ai fini statistici – per valutare l’offerta cinematografica è l’analisi delle quote di mercato in base all’origine del film. 

Osservando tali quote nei 5 principali mercati dell’Europa Occidentale, per il 2002, notiamo il netto predominio dei film statunitensi, seppur con differenze sensibili tra i paesi (tab. 8).
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Tab. 8 – Quote di mercato in Europa occidentale nel 2002
D: ricavi lordi dei distributori.                    ITALIA: dati Cinetel.
Si tratta di un predominio che viene confermato quando si considerano anche gli anni precedenti il 2002: i film americani mantengono, negli anni, delle quote di mercato molto elevate, sempre attorno al 70%.

Per contro, i film nazionali - e in misura minore i film europei - grazie al successo di alcuni singoli titoli, sono riusciti a influenzare l’andamento complessivo del mercato e a conquistare delle quote percentuali significative, ma solo ad anni alterni. 

Per avere un’idea di tale tendenza, bisognerebbe analizzare più in dettaglio la situazione dei singoli paesi, sia di piccole che di grandi dimensioni: il raffronto tra la situazione del 2002 e del 2001 ci offre vari esempi della forte oscillazione delle quote di mercato all’interno di uno stesso mercato. Osserviamo a questo fine la Finlandia, dove nel 2001 il film nazionale è arrivato appena a circa il 10%, mentre nel 2002 ha superato il 17% e dove il film europeo ha avuto invece un andamento quasi opposto (8% nel 2002, 15,2% nel 2001). Analoghe marcate differenze si notano anche nei mercati dell’Europa Centro-Orientale.

Basterà guardare la Repubblica Ceca dove nel 2002 la quota di mercato del film USA è del 75%, nel 2001 è del 56%. Di converso la quota di mercato del film nazionale è del 10% nel 2002, del 26% nel 2001.

Un cinema nazionale (o percepito come nazionale) forte fa bene alla frequenza cinematografica, sia nei piccoli che nei grandi mercati. Resta aperta la questione di garantire ad esso una “stabilità” e “regolarità” di offerta, che vada oltre i singoli titoli di successo.

La stagionalità – caratteristica italiana

Un altro significativo aspetto che contraddistingue il mercato italiano, rispetto ad altri paesi, è la “stagionalità” della domanda (tab. 9): le presenze si concentrano soprattutto in alcuni periodi dell’anno (in particolare, nel periodo natalizio) per poi diminuire drasticamente in altri periodi (nei mesi estivi).

Tab. 9 – Presenze per mese nel 2003

Presenze nel 2003

il mese migliore


il mese peggiore

I     dicembre 14,9%


luglio 3,0%            = 5:1

F    dicembre 12,3%


luglio 5,9%         = ca 2:1

E    dicembre 11,4%


giugno 5,7%       = ca 2:1

D    dicembre 12,4%


giugno 5,9%       = ca 2:1

UK dicembre 11,2%


giugno 5,6%       = ca 2:1
1997: ITALIA     gennaio 15,1%                       luglio 1,0%        = 15:1 ca.
La situazione italiana è comunque lievemente migliorata negli ultimi anni: nel 1997, il mese di luglio raccoglieva solo l’1% delle presenze annuali, mentre, nel 2002, le percentuali per i mesi estivi si attestano attorno al 3%, rimanendo comunque le più basse rispetto agli altri 4 principali mercati europei.

In ultima analisi, per avere un quadro ancor più completo del consumo di cinema in Italia, soprattutto se comparato con quello degli altri principali mercati europei, e o per cercare di spiegare perché la frequenza pro capite in Italia sia così bassa, bisognerebbe iniziare a considerare, oltre i principali aspetti strutturali del settore cinematografico, anche altri elementi di tipo economico, in grado di influire significativamente e in modo congiunto sulla frequenza cinematografica (quali, ad esempio, la capacità di spesa della popolazione, il peso dei consumi finali sul GDP e la ripartizione dei consumi in base all’oggetto, in particolare i consumi culturali e d’intrattenimento e, al suo interno, la spesa per il cinema).
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Foglio1

		

						MULTIPLEX IN ITALIA

						(al 31 ottobre)

								2001		2002		var % 02/01		2003		var % 03/02

						N. schermi		304		486		59.9%		647		33.1%

						EUROPA (est e ovest - al 31 ottobre)

								2001		2002		var % 02/01		2003		var % 03/02

						N. schermi MPX Europa Est e Ovest		7,574		8,693		14.8%		9,479		9.0%

		FREQUENZA ANNUALE

				2000		2001		2002

		D		1.86		2.16		1.99

		E		3.43		3.66		3.48

		F		2.80		3.12		3.11

		I		1.70		1.82		1.97

		UK		2.39		2.60		2.99
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Foglio3

		






_1147527425.xls
CONCENTRAZIONE TERRITORIO

						Percentuale delle prime tre città rispetto al totale del paese riguardo a:

				CITTA'		popolazione		schermi		presenze		incassi lordi

		D		Berlin/Hamburg/München		7.7%		9.8%		14.0%		14.7%

		E		Madrid/Barcelona/Valencia		13.1%		13.0%		20.2%		22.3%

		F		Paris/Lyon/Marseille		5.7%		9.6%		20.8%		23.1%

		I		Roma/Milano/Torino		8.5%		10.9%		17.0%		18.3%

		UK		London/Midlands/Lancashire		.		.		46.2%		.





n. schermi

		

								1999		2000		2001		2002		2003		var% 00/99		var% 01/00		var% 02/01		var% 03/02

						D		4 651		4 783		4 792		4 868		4 868		2.8%		0.2%		1.6%		-

						E		3 354		3 556		3 747		4 001		4 253		6.0%		5.4%		6.8%		6.3%

						F		4 971		5 110		5 241		5 257		5 295		2.8%		2.6%		0.3%		0.7%

						I		2 839		2 948		3 112		3 346		3 498		3.8%		5.6%		7.5%		4.5%

						UK		2 826		3 039		3 248		3 402		3 433		7.5%		6.9%		4.7%		0.9%





n. schermi
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densità schermi

		

				1 schermo		2 schermi		3-5 schermi		6-7 schermi		>=8 schermi

		D		18.61%		12.94%		29.54%		13.52%		25.39%

		E		17.32%		4.30%		17.40%		15.20%		45.79%

		F		24.39%		10.65%		25.95%		10.80%		28.21%

		I		54.42%		10.04%		15.03%		4.18%		16.32%

		UK		.		.		.		.		59.17%





presenze per mese

		

		Presenze per mese - 2003

				D				UK				F				I				E

				presenze		% sul totale		presenze		% sul totale		presenze		% sul totale		presenze		% sul totale		presenze		% sul totale

		gennaio		14 324 191		9.6%		16.3		9.7%		14.34		8.2%		12.52		14.3%		11 747746		8.5%

		febbraio		12 809 979		8.6%		15.0		9.0%		18.88		10.8%		8.00		9.1%		12 494969		9.1%

		marzo		12 314 448		8.3%		10.4		6.2%		15.50		8.9%		8.33		9.5%		11 848565		8.6%

		aprile		11 876 074		8.0%		12.4		7.4%		12.33		7.1%		6.83		7.8%		10 228734		7.4%

		maggio		11 213 941		7.5%		13.8		8.2%		13.92		8.0%		5.85		6.7%		9 087857		6.6%

		giugno		8 763 331		5.9%		9.4		5.6%		11.18		6.4%		4.59		5.2%		7 803779		5.7%

		luglio		8 993 714		6.0%		12.4		7.4%		10.20		5.9%		2.66		3.0%		10 972681		8.0%

		agosto		11 770 631		7.9%		17.1		10.2%		13.92		8.0%		2.85		3.3%		14 016600		10.2%

		settembre		10 472 750		7.0%		10.7		6.4%		10.86		6.2%		6.62		7.6%		10 637695		7.7%

		ottobre		12 892 157		8.7%		17.3		10.3%		14.39		8.3%		7.73		8.8%		10 751631		7.8%

		novembre		15 128 237		10.2%		13.7		8.2%		17.24		9.9%		8.39		9.6%		12 156950		8.8%

		dicembre		18 397 249		12.4%		18.8		11.2%		21.42		12.3%		13.07		14.9%		15 724794		11.4%

		TOTALE		148 956 702		100.0%		167.3		100.0%		174.18		100.0%		87.44		100.0%		137 472 001		100.0%





FREQUENZA

				1992		1993		1994		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

		D		1.32		1.61		1.63		1.53		1.62		1.75		1.81		1.82		1.86		2.16		1.99

		E		2.14		2.25		2.28		2.42		2.66		2.67		2.85		3.33		3.43		3.66		3.48

		F		2.03		2.31		2.15		2.24		2.35		2.55		2.90		2.60		2.80		3.12		3.11

		I		1.41		1.56		1.66		1.51		1.61		1.71		1.96		1.71		1.70		1.82		1.97

		UK		1.69		1.94		2.12		1.96		2.10		2.36		2.29		2.34		2.39		2.60		2.99





FREQUENZA
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_1147527828.xls
CONCENTRAZIONE TERRITORIO

						Percentuale delle prime tre città rispetto al totale del paese riguardo a:

				CITTA'		popolazione		schermi		presenze		incassi lordi

		D		Berlin/Hamburg/München		7.7%		9.8%		14.0%		14.7%

		E		Madrid/Barcelona/Valencia		13.1%		13.0%		20.2%		22.3%

		F		Paris/Lyon/Marseille		5.7%		9.6%		20.8%		23.1%

		I		Roma/Milano/Torino		8.5%		10.9%		17.0%		18.3%

		UK		London/Midlands/Lancashire		.		.		46.2%		.





n. schermi

		

								1999		2000		2001		2002		2003		var% 00/99		var% 01/00		var% 02/01		var% 03/02		var% 03/99

						D		4 651		4 783		4 792		4 868		4 868		2.8%		0.2%		1.6%		-		4.7%

						E		3 354		3 556		3 747		4 001		4 253		6.0%		5.4%		6.8%		6.3%		26.8%

						F		4 971		5 110		5 241		5 257		5 295		2.8%		2.6%		0.3%		0.7%		6.5%

						I		2 839		2 948		3 112		3 346		3 498		3.8%		5.6%		7.5%		4.5%		23.2%

						UK		2 826		3 039		3 248		3 402		3 433		7.5%		6.9%		4.7%		0.9%		21.5%





n. schermi
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densità schermi

		

				1 schermo		2 schermi		3-5 schermi		6-7 schermi		8 schermi

		D		18.61%		12.94%		29.54%		13.52%		25.39%

		E		17.32%		4.30%		17.40%		15.20%		45.79%

		F		24.39%		10.65%		25.95%		10.80%		28.21%

		I		54.42%		10.04%		15.03%		4.18%		16.32%

		UK		.		.		.		.		59.17%





presenze per mese

		

		Presenze per mese - 2003

				D				UK				F				I				E

				presenze		% sul totale		presenze		% sul totale		presenze		% sul totale		presenze		% sul totale		presenze		% sul totale

		gennaio		14 324 191		9.6%		16.3		9.7%		14.34		8.2%		12.52		14.3%		11 747746		8.5%

		febbraio		12 809 979		8.6%		15.0		9.0%		18.88		10.8%		8.00		9.1%		12 494969		9.1%

		marzo		12 314 448		8.3%		10.4		6.2%		15.50		8.9%		8.33		9.5%		11 848565		8.6%

		aprile		11 876 074		8.0%		12.4		7.4%		12.33		7.1%		6.83		7.8%		10 228734		7.4%

		maggio		11 213 941		7.5%		13.8		8.2%		13.92		8.0%		5.85		6.7%		9 087857		6.6%

		giugno		8 763 331		5.9%		9.4		5.6%		11.18		6.4%		4.59		5.2%		7 803779		5.7%

		luglio		8 993 714		6.0%		12.4		7.4%		10.20		5.9%		2.66		3.0%		10 972681		8.0%

		agosto		11 770 631		7.9%		17.1		10.2%		13.92		8.0%		2.85		3.3%		14 016600		10.2%

		settembre		10 472 750		7.0%		10.7		6.4%		10.86		6.2%		6.62		7.6%		10 637695		7.7%

		ottobre		12 892 157		8.7%		17.3		10.3%		14.39		8.3%		7.73		8.8%		10 751631		7.8%

		novembre		15 128 237		10.2%		13.7		8.2%		17.24		9.9%		8.39		9.6%		12 156950		8.8%

		dicembre		18 397 249		12.4%		18.8		11.2%		21.42		12.3%		13.07		14.9%		15 724794		11.4%

		TOTALE		148 956 702		100.0%		167.3		100.0%		174.18		100.0%		87.44		100.0%		137 472 001		100.0%





conc pres8+

				1998				1999				2000				2001				2002

				Dens. schermi		Conc. Presenze		Dens. schermi		Conc. Presenze		Dens. schermi		Conc. Presenze		Dens. schermi		Conc. Presenze		Dens. schermi		Conc. Presenze

		D		17.07%		29.36%		20.30%		32.80%		23.08%		37.52%		25.21%		39.74%		25.39%		39.60%

		E		21.42%		29.82%		31.84%		37.68%		35.40%		47.56%		40.94%		53.39%		45.79%		59.72%

		F		17.30%		30.75%		21.57%		36.18%		24.32%		41.15%		26.27%		45.16%		28.21%		47.48%

		I		3.13%		4.32%		4.40%		7.48%		7.36%		13.28%		12.02%		16.95%		16.32%		22.92%

		UK		46.27%		.		51.03%		.		53.93%		.		56.22%		.		59.17%		.





FREQUENZA

				1992		1993		1994		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

		D		1.32		1.61		1.63		1.53		1.62		1.75		1.81		1.82		1.86		2.16		1.99

		E		2.14		2.25		2.28		2.42		2.66		2.67		2.85		3.33		3.43		3.66		3.48

		F		2.03		2.31		2.15		2.24		2.35		2.55		2.90		2.60		2.80		3.12		3.11

		I		1.41		1.56		1.66		1.51		1.61		1.71		1.96		1.71		1.70		1.82		1.97

		UK		1.69		1.94		2.12		1.96		2.10		2.36		2.29		2.34		2.39		2.60		2.99





FREQUENZA
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_1147527920.xls
CONCENTRAZIONE TERRITORIO

						Percentuale delle prime tre città rispetto al totale del paese riguardo a:

				CITTA'		popolazione		schermi		presenze		incassi lordi

		D		Berlin/Hamburg/München		7.7%		9.8%		14.0%		14.7%

		E		Madrid/Barcelona/Valencia		13.1%		13.0%		20.2%		22.3%

		F		Paris/Lyon/Marseille		5.7%		9.6%		20.8%		23.1%

		I		Roma/Milano/Torino		8.5%		10.9%		17.0%		18.3%

		UK		London/Midlands/Lancashire		.		.		46.2%		.





n. schermi

		

								1999		2000		2001		2002		2003		var% 00/99		var% 01/00		var% 02/01		var% 03/02		var% 03/99

						D		4 651		4 783		4 792		4 868		4 868		2.8%		0.2%		1.6%		-		4.7%

						E		3 354		3 556		3 747		4 001		4 253		6.0%		5.4%		6.8%		6.3%		26.8%

						F		4 971		5 110		5 241		5 257		5 295		2.8%		2.6%		0.3%		0.7%		6.5%

						I		2 839		2 948		3 112		3 346		3 498		3.8%		5.6%		7.5%		4.5%		23.2%

						UK		2 826		3 039		3 248		3 402		3 433		7.5%		6.9%		4.7%		0.9%		21.5%





n. schermi
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densità schermi

		

				1 schermo		2 schermi		3-5 schermi		6-7 schermi		8 schermi

		D		18.61%		12.94%		29.54%		13.52%		25.39%

		E		17.32%		4.30%		17.40%		15.20%		45.79%

		F		24.39%		10.65%		25.95%		10.80%		28.21%

		I		54.42%		10.04%		15.03%		4.18%		16.32%

		UK		.		.		.		.		59.17%





presenze per mese

		

		Presenze per mese - 2003

				D				UK				F				I				E

				presenze		% sul totale		presenze		% sul totale		presenze		% sul totale		presenze		% sul totale		presenze		% sul totale

		gennaio		14 324 191		9.6%		16.3		9.7%		14.34		8.2%		12.52		14.3%		11 747746		8.5%

		febbraio		12 809 979		8.6%		15.0		9.0%		18.88		10.8%		8.00		9.1%		12 494969		9.1%

		marzo		12 314 448		8.3%		10.4		6.2%		15.50		8.9%		8.33		9.5%		11 848565		8.6%

		aprile		11 876 074		8.0%		12.4		7.4%		12.33		7.1%		6.83		7.8%		10 228734		7.4%

		maggio		11 213 941		7.5%		13.8		8.2%		13.92		8.0%		5.85		6.7%		9 087857		6.6%

		giugno		8 763 331		5.9%		9.4		5.6%		11.18		6.4%		4.59		5.2%		7 803779		5.7%

		luglio		8 993 714		6.0%		12.4		7.4%		10.20		5.9%		2.66		3.0%		10 972681		8.0%

		agosto		11 770 631		7.9%		17.1		10.2%		13.92		8.0%		2.85		3.3%		14 016600		10.2%

		settembre		10 472 750		7.0%		10.7		6.4%		10.86		6.2%		6.62		7.6%		10 637695		7.7%

		ottobre		12 892 157		8.7%		17.3		10.3%		14.39		8.3%		7.73		8.8%		10 751631		7.8%

		novembre		15 128 237		10.2%		13.7		8.2%		17.24		9.9%		8.39		9.6%		12 156950		8.8%

		dicembre		18 397 249		12.4%		18.8		11.2%		21.42		12.3%		13.07		14.9%		15 724794		11.4%

		TOTALE		148 956 702		100.0%		167.3		100.0%		174.18		100.0%		87.44		100.0%		137 472 001		100.0%





conc pres8+

				1998				1999				2000				2001				2002

				Dens. schermi		Conc. Presenze		Dens. schermi		Conc. Presenze		Dens. schermi		Conc. Presenze		Dens. schermi		Conc. Presenze		Dens. schermi		Conc. Presenze

		D		17.07%		29.36%		20.30%		32.80%		23.08%		37.52%		25.21%		39.74%		25.39%		39.60%

		E		21.42%		29.82%		31.84%		37.68%		35.40%		47.56%		40.94%		53.39%		45.79%		59.72%

		F		17.30%		30.75%		21.57%		36.18%		24.32%		41.15%		26.27%		45.16%		28.21%		47.48%

		I		3.13%		4.32%		4.40%		7.48%		7.36%		13.28%		12.02%		16.95%		16.32%		22.92%

		UK		46.27%		.		51.03%		.		53.93%		.		56.22%		.		59.17%		.





quote di mercato

		

				F		D		I		E		UK/IRL

		Film nazionali		34.8%		9.5%		22.1%		13.7%		24.4%

		Film europei		8.4%		6.3%		12.7%		12.8%		0.7%

		Film americani		50.2%		83.0%		60.2%		66.1%		73.4%

		Altri film		6.7%		1.2%		5.0%		7.5%		1.5%





FREQUENZA

				1992		1993		1994		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

		D		1.32		1.61		1.63		1.53		1.62		1.75		1.81		1.82		1.86		2.16		1.99

		E		2.14		2.25		2.28		2.42		2.66		2.67		2.85		3.33		3.43		3.66		3.48

		F		2.03		2.31		2.15		2.24		2.35		2.55		2.90		2.60		2.80		3.12		3.11

		I		1.41		1.56		1.66		1.51		1.61		1.71		1.96		1.71		1.70		1.82		1.97

		UK		1.69		1.94		2.12		1.96		2.10		2.36		2.29		2.34		2.39		2.60		2.99





FREQUENZA
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_1147527638.xls
Foglio1

		

						MULTIPLEX IN ITALIA

						(al 31 ottobre)

						ITALIA		2001		2002		var % 02/01		2003		var % 03/02

						N. schermi multiplex		304		486		59.9%		647		33.1%

						EUROPA (est e ovest - al 31 ottobre)

								2001		2002		var % 02/01		2003		var % 03/02

						N. schermi MPX Europa Est e Ovest		7,574		8,693		14.8%		9,479		9.0%

		FREQUENZA ANNUALE

				2000		2001		2002

		D		1.86		2.16		1.99

		E		3.43		3.66		3.48

		F		2.80		3.12		3.11

		I		1.70		1.82		1.97

		UK		2.39		2.60		2.99





Foglio2

		





Foglio3

		






_1147527310.xls
CONCENTRAZIONE TERRITORIO

						Percentuale delle prime tre città rispetto al totale del paese riguardo a:

				CITTA'		popolazione		schermi		presenze		incassi lordi

		D		Berlin - Hamburg - München		7.7%		9.8%		14.0%		14.7%

		E		Madrid - Barcelona - Valencia		13.1%		13.0%		20.2%		22.3%

		F		Paris - Lyon - Marseille		5.7%		9.6%		20.8%		23.1%

		I		Roma - Milano - Torino		8.5%		10.9%		17.0%		18.3%





n. schermi

		

								1999		2000		2001		2002		2003		var% 00/99		var% 01/00		var% 02/01		var% 03/02

						D		4 651		4 783		4 792		4 868		4 868		2.8%		0.2%		1.6%		-

						E		3 354		3 556		3 747		4 001		4 253		6.0%		5.4%		6.8%		6.3%

						F		4 971		5 110		5 241		5 257		5 295		2.8%		2.6%		0.3%		0.7%

						I		2 839		2 948		3 112		3 346		3 498		3.8%		5.6%		7.5%		4.5%

						UK		2 826		3 039		3 248		3 402		3 433		7.5%		6.9%		4.7%		0.9%
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densità schermi

		

				1 schermo		2 schermi		3-5 schermi		6-7 schermi		8 schermi

		D		18.61%		12.94%		29.54%		13.52%		25.39%

		E		17.32%		4.30%		17.40%		15.20%		45.79%

		F		24.39%		10.65%		25.95%		10.80%		28.21%

		I		54.42%		10.04%		15.03%		4.18%		16.32%

		UK		.		.		.		.		59.17%





presenze per mese

		

		Presenze per mese - 2003

				D				UK				F				I				E

				presenze		% sul totale		presenze		% sul totale		presenze		% sul totale		presenze		% sul totale		presenze		% sul totale

		gennaio		14 324 191		9.6%		16.3		9.7%		14.34		8.2%		12.52		14.3%		11 747746		8.5%

		febbraio		12 809 979		8.6%		15.0		9.0%		18.88		10.8%		8.00		9.1%		12 494969		9.1%

		marzo		12 314 448		8.3%		10.4		6.2%		15.50		8.9%		8.33		9.5%		11 848565		8.6%

		aprile		11 876 074		8.0%		12.4		7.4%		12.33		7.1%		6.83		7.8%		10 228734		7.4%

		maggio		11 213 941		7.5%		13.8		8.2%		13.92		8.0%		5.85		6.7%		9 087857		6.6%

		giugno		8 763 331		5.9%		9.4		5.6%		11.18		6.4%		4.59		5.2%		7 803779		5.7%

		luglio		8 993 714		6.0%		12.4		7.4%		10.20		5.9%		2.66		3.0%		10 972681		8.0%

		agosto		11 770 631		7.9%		17.1		10.2%		13.92		8.0%		2.85		3.3%		14 016600		10.2%

		settembre		10 472 750		7.0%		10.7		6.4%		10.86		6.2%		6.62		7.6%		10 637695		7.7%

		ottobre		12 892 157		8.7%		17.3		10.3%		14.39		8.3%		7.73		8.8%		10 751631		7.8%

		novembre		15 128 237		10.2%		13.7		8.2%		17.24		9.9%		8.39		9.6%		12 156950		8.8%

		dicembre		18 397 249		12.4%		18.8		11.2%		21.42		12.3%		13.07		14.9%		15 724794		11.4%

		TOTALE		148 956 702		100.0%		167.3		100.0%		174.18		100.0%		87.44		100.0%		137 472 001		100.0%





FREQUENZA

				1992		1993		1994		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

		D		1.32		1.61		1.63		1.53		1.62		1.75		1.81		1.82		1.86		2.16		1.99

		E		2.14		2.25		2.28		2.42		2.66		2.67		2.85		3.33		3.43		3.66		3.48

		F		2.03		2.31		2.15		2.24		2.35		2.55		2.90		2.60		2.80		3.12		3.11

		I		1.41		1.56		1.66		1.51		1.61		1.71		1.96		1.71		1.70		1.82		1.97

		UK		1.69		1.94		2.12		1.96		2.10		2.36		2.29		2.34		2.39		2.60		2.99
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n. schermi

		

								1999		2000		2001		2002		2003		var% 00/99		var% 01/00		var% 02/01		var% 03/02
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n. schermi

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0



D

E

F

I

UK

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0



densità schermi

		

				1 schermo		2 schermi		3-5 schermi		6-7 schermi		8 schermi

		D		18.61%		12.94%		29.54%		13.52%		25.39%

		E		17.32%		4.30%		17.40%		15.20%		45.79%

		F		24.39%		10.65%		25.95%		10.80%		28.21%

		I		54.42%		10.04%		15.03%		4.18%		16.32%

		UK		.		.		.		.		59.17%





presenze per mese

		

		Presenze per mese - 2003

				D				UK				F				I				E

				presenze		% sul totale		presenze		% sul totale		presenze		% sul totale		presenze		% sul totale		presenze		% sul totale

		gennaio		14 324 191		9.6%		16.3		9.7%		14.34		8.2%		12.52		14.3%		11 747746		8.5%

		febbraio		12 809 979		8.6%		15.0		9.0%		18.88		10.8%		8.00		9.1%		12 494969		9.1%

		marzo		12 314 448		8.3%		10.4		6.2%		15.50		8.9%		8.33		9.5%		11 848565		8.6%

		aprile		11 876 074		8.0%		12.4		7.4%		12.33		7.1%		6.83		7.8%		10 228734		7.4%

		maggio		11 213 941		7.5%		13.8		8.2%		13.92		8.0%		5.85		6.7%		9 087857		6.6%

		giugno		8 763 331		5.9%		9.4		5.6%		11.18		6.4%		4.59		5.2%		7 803779		5.7%

		luglio		8 993 714		6.0%		12.4		7.4%		10.20		5.9%		2.66		3.0%		10 972681		8.0%

		agosto		11 770 631		7.9%		17.1		10.2%		13.92		8.0%		2.85		3.3%		14 016600		10.2%

		settembre		10 472 750		7.0%		10.7		6.4%		10.86		6.2%		6.62		7.6%		10 637695		7.7%

		ottobre		12 892 157		8.7%		17.3		10.3%		14.39		8.3%		7.73		8.8%		10 751631		7.8%

		novembre		15 128 237		10.2%		13.7		8.2%		17.24		9.9%		8.39		9.6%		12 156950		8.8%

		dicembre		18 397 249		12.4%		18.8		11.2%		21.42		12.3%		13.07		14.9%		15 724794		11.4%

		TOTALE		148 956 702		100.0%		167.3		100.0%		174.18		100.0%		87.44		100.0%		137 472 001		100.0%





FREQUENZA

				1992		1993		1994		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

		D		1.32		1.61		1.63		1.53		1.62		1.75		1.81		1.82		1.86		2.16		1.99

		E		2.14		2.25		2.28		2.42		2.66		2.67		2.85		3.33		3.43		3.66		3.48

		F		2.03		2.31		2.15		2.24		2.35		2.55		2.90		2.60		2.80		3.12		3.11

		I		1.41		1.56		1.66		1.51		1.61		1.71		1.96		1.71		1.70		1.82		1.97

		UK		1.69		1.94		2.12		1.96		2.10		2.36		2.29		2.34		2.39		2.60		2.99





FREQUENZA

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0



D

E

F

I

UK

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0




